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Wirtschaft

Gesundheit

Work/life balance

Jobsicherheit

Erziehung und Wohlergehen der Kinder

Schulden

Globale Erwärmung

Kriminalität

Wohlergehen und Glück der Eltern

Immigration

Politische Stabilität

Terrorismus

Finanzierung der Pension
Mangel an Verständnis für andere

Kulturen
Krieg

andere Sorgen

keine Sorgen

größte Sorge zweit größte Sorge

Ängste und Sorgen in den nächsten 6 Monaten
- Globaler Durchschnitt

Base: all respondents


