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Durch die Verstärkung der Krise wurden mehr Einsparungen
vorgenommen, als geplant

Ergriffene Massnahmen im ersten Halbjahr 2009 im Vergleich zu geplanten Massnahmen 2008 –
Schweiz

Basis: Alle Befragten, die im Vergleich zum Vorjahr die Ausgaben gesenkt haben
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Weniger Geld für neue Kleidung ausgegeben 

Teilweise auf Kino, Theater etc. verzichtet 

Strom- und Gaskosten gespart 

Seltener Essen gegangen 

Günstigere Lebensmittel gekauft 

Die Anschaffung neuer Technikprodukte, z. B. Computer oder Mobiltelefon

aufgeschoben

Telefonkosten gesenkt 

Seltener in den Urlaub oder auf Wochenendausflüge gefahren 

Die Anschaffung größerer Haushaltsgeräte aufgeschoben 

Weniger Auto gefahren 

Auf den Jahresurlaub verzichtet 

Teilweise auf Home-Entertainment (DVD’s, Videos etc.) verzichtet 

Angebote mit günstigeren Konditionen für Kredite, Versicherungen,
Kreditkarten etc. gesucht 

Keinen Alkohol mehr getrunken oder günstigere Alkoholmarken gekauft 

Weniger geraucht 

Ich habe keine der oben genannten Maßnahmen ergriffen 
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Geplante Massnahmen 2008 Ergriffene Massnahmen 2009


