Consumer Confidence Index

Das Verbrauchervertrauen in der DACH-Region liegt trotz leichter Ruckgange auf hohem
Niveau weiterhin deutlich tGber dem Europa-Durchschnitt. Die Verbraucherstimmung in

Griechenland ging erneut deutlich zurick.
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Global Online Consumer Confidence Survey
56 Countries — 3-Month Trend
Q2 2011 Nielsen

Consumer Confidence Index

. CClI gesunken
. CCl unverandert -

Die GroRRe des Kreises entspricht dem Niveau des CCI im jeweiligen Land.
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Consumer Confidence Index — die drei dahinterliegenden Fragen

Finanzielle Erwartungen und inbesondere die Anschaffungsneigung sind in der Schweiz leicht riicklaufig — das wirkt
sich entsprechend auf den Consumer Confidence Index aus.
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Wofir geben Sie Ihr Geld nach der Deckung lhrer Lebenshaltungskosten
am ehesten aus? - Ergebnisse Schweiz

Urlaub/Reisen steht bei den Verbrauchern in der Schweiz weiterhin ganz oben auf
der ,Einkaufsliste®.
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MalRnahmen um trotz Krise im Budget zu bleiben
Schweiz — Vergleich Q1 und Q2

Wenn gespart wird, dann sind glnstigere Lebensmittelmarken, weniger Take-Away-Mahlzeiten und
weniger neuer Kleidung die beliebtesten Positionen auf der Streichliste der Konsumenten.

EQ1/11-CH @ Q2/11-CH

Weniger Geld fir neue Kleidung ausgeben
Weniger Freizeitaktivitaten ausserhalb

Strom- und Gaskosten gespart

Weniger Take-Away Mahlzeiten

Gunstigere Lebensmittelmarken gekauft
Anschaffung von Technikprodukten verschoben
Telefonkosten gesenkt

Weniger (Kurz)Urlaub

Anschaffung von HH-Geréaten verschoben
Weniger Auto gefahren
Auf den Jahresurlaub verzichtet

tlw. weniger Home Entertainment (DVD/Video)
Gunstig. Kond. f. Versicherg., Kreditkarte, Zinsen
kein Alkohol/Billigere Marken
Weniger geraucht

0 10 20 30 40 50 60 70
%

Basis: Alle Befragten, die angaben, ihre Ausgaben gesenkt zu haben.

,,,,,, = s » Copyright © 2011 The Nielsen Company. Confidential and proprietary. Consumer Confldence Quartal 2/2011



	Slide Number 1
	Slide Number 2
	Consumer Confidence Index – die drei dahinterliegenden Fragen�
	Wofür geben Sie Ihr Geld nach der Deckung Ihrer Lebenshaltungskosten am ehesten aus? - Ergebnisse Schweiz 
	Maßnahmen um trotz Krise im Budget zu bleiben �Schweiz – Vergleich Q1 und Q2

